Печатные издания.

65.050.9(2)24
Б 483	
Бердышев, С. Н. Информационный маркетинг : практическое пособие / С. Н. Бердышев. – 2-е изд. – Москва : Дашков и К, 2017. – 215 с.
аб-4экз
		
65.9(2)49я7
Ж 422	
Жданова, Т. С. Технологии продаж : учебное пособие для вузов / Т. С. Жданова. – Москва : Дашков и К, 2016. – 184 с. – (Учебные издания для бакалавров).

аб-10экз
	
65.9(2)40я7
З-382	
Захарова, Ю. А. Методы стимулирования сбыта : учебное пособие для вузов / Ю. А. Захарова; под ред. Е. Н. Киселевой. – Москва : Дашков и К, 2017. – 119 с. – (Учебные издания для бакалавров).
аб-5экз
	
65.9(2)42
З-382	
Захарова, Ю. А. Стратегии продвижения товаров / Ю. А. Захарова. – 2-е изд. – Москва : Дашков и К, 2017. – 158 с. – (Стратегия успешного бизнеса).
аб-10экз
	
65.9(2)421
М 136	
Мазилкина, Е. И. Организация работы с целевыми покупателями : практическое пособие / Е. И. Мазилкина. – Москва : Дашков и К, 2017. – 174 с. – (Стратегия успешного бизнеса).
аб-5экз
	
76.006я7
У 517	
Ульяновский, А. В. Реклама в сфере культуры : учебное пособие / А. В. Ульяновский. – Санкт-Петербург : Лань, 2012. – 515 с. – (Учебники для вузов. Специальная литература).
аб-3экз



Электронные ресурсы.

ЭБС IPR SMART.

Васильева, Е. А. Как сделать рекламу эффективной? 25 беспроигрышных идей : практическое пособие / Е. А. Васильева. – 4-е изд. – Москва : Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2020. – 156 c. // IPR SMART: цифровой образовательный ресурс. – URL: https://www.iprbookshop.ru/137759.html (дата обращения: 28.05.2025). – Режим доступа: по подписке.

Медведева, Е. И. Мифодизайн в рекламе технических инноваций : учебное пособие / Е. И. Медведева. – Саратов : Вузовское образование, 2021. – 127 c. // IPR SMART: цифровой образовательный ресурс. – URL: https://www.iprbookshop.ru/102240.html (дата обращения: 28.05.2025). – Режим доступа: по подписке.

Мельникова, Н. А. Медиапланирование. Стратегическое и тактическое планирование рекламных кампаний / Н. А. Мельникова. – 3-е изд. – Москва : Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2020. – 178 c. // IPR SMART: цифровой образовательный ресурс. – URL: https://www.iprbookshop.ru/90235.html (дата обращения: 28.05.2025). – Режим доступа: по подписке.

Морган, Н. Реклама в туризме и отдыхе : учебное пособие для студентов вузов, обучающихся по специальностям «Реклама» и «Социально-культурный сервис и туризм» / Н. Морган, А. Причард ; пер. В. Н. Егоров, Б. Л. Ерёмин. – Москва : ЮНИТИ-ДАНА, 2023. – 495 c. // IPR SMART: цифровой образовательный ресурс. – URL: https://www.iprbookshop.ru/141810.html (дата обращения: 28.05.2025). – Режим доступа: по подписке.

Тевлюкова, О. Ю. Социология рекламы : учебное пособие / О. Ю. Тевлюкова. – Москва : Ай Пи Ар Медиа, 2021. – 139 c. // IPR SMART: цифровой образовательный ресурс. – URL: https://www.iprbookshop.ru/108251.html (дата обращения: 28.05.2025). – Режим доступа: по подписке.

Фролов, В. В. История отечественной рекламы XX–XXI веков : учебное пособие / В. В. Фролов. – Москва : Ай Пи Ар Медиа, 2025. – 74 c. // IPR SMART: цифровой образовательный ресурс. – URL: https://www.iprbookshop.ru/144362.html (дата обращения: 28.05.2025). – Режим доступа: по подписке.

Чилингир, Е. Ю. Реклама и связи с общественностью: введение в профессию : учебное пособие / Е. Ю. Чилингир. – 2-е изд. – Москва : Ай Пи Ар Медиа, 2025. – 240 c. // IPR SMART: цифровой образовательный ресурс. – URL: https://www.iprbookshop.ru/145167.html (дата обращения: 28.05.2025). – Режим доступа: по подписке.

Ягодкина, М. В. Язык рекламы как средство формирования виртуальной реальности : монография / М. В. Ягодкина. – Саратов : Вузовское образование, 2021. – 147 c. // IPR SMART: цифровой образовательный ресурс. – URL: https://www.iprbookshop.ru/103446.html (дата обращения: 28.05.2025). – Режим доступа: по подписке.

ЭБС Znanium.

Баженов, Ю. К. Основы рекламы : учебное пособие / Ю. К. Баженов, Л. П. Дашков. – Москва : Издательско-торговая корпорация «Дашков и К°», 2024. – 102 с. // Znanium : электронно-библиотечная система. – URL: https://znanium.ru/catalog/product/2161329 (дата обращения: 28.05.2025). – Режим доступа: по подписке.

Давыдкина, И. Б. Социальная реклама в системе социальных коммуникаций и социального управления : монография / И. Б. Давыдкина. – Москва : ИНФРА-М, 2023. – 126 с. – (Научная мысль). // Znanium : электронно-библиотечная система. – URL: https://znanium.com/catalog/product/1937187 (дата обращения: 28.05.2025). – Режим доступа: по подписке.

Дурович, А. П. Реклама в туризме : учебное пособие / А.П. Дурович. – 5-е изд., перераб. и доп. – Москва : ИНФРА-М, 2024. – 158 с. – (Высшее образование). // Znanium : электронно-библиотечная система. – URL: https://znanium.ru/catalog/product/2134046 (дата обращения: 28.05.2025). – Режим доступа: по подписке.

Евстафьев, В. А. Искусственный интеллект и нейросети: практика применения в рекламе : учебное пособие / В. А. Евстафьев, М. А. Тюков. – Москва : Издательско-торговая корпорация «Дашков и К°», 2023. – 426 с. // Znanium : электронно-библиотечная система. – URL: https://znanium.ru/catalog/product/2133542 (дата обращения: 28.05.2025). – Режим доступа: по подписке.

Евстафьев, В. А. История российской рекламы. Современный период : учебное пособие для магистров / В. А. Евстафьев, Е. Э. Пасютина. – 5-е изд. – Москва : Издательско-торговая корпорация «Дашков и К°», 2023. – 928 с. // Znanium : электронно-библиотечная система. – URL: https://znanium.com/catalog/product/2082702 (дата обращения: 28.05.2025). – Режим доступа: по подписке.

Панкратов, Ф. Г. Основы рекламы : учебник / Ф. Г. Панкратов, Ю. К. Баженов, В. Г. Шахурин. – 19-е изд., стер. – Москва : Издательско-торговая корпорация «Дашков и К°», 2023. – 538 с. // Znanium : электронно-библиотечная система. – URL: https://znanium.com/catalog/product/2083278 (дата обращения: 28.05.2025). – Режим доступа: по подписке.

Реклама социальных проектов : методическое пособие / А. Л. Абаев, Г. Г. Вельская, А. Г. Жиляев [и др.] ; под общ. ред. Г. Г. Вельской. – 5-е изд. – Москва : Дашков и К, 2023. – 94 с. // Znanium : электронно-библиотечная система. – URL: https://znanium.com/catalog/product/2084169 (дата обращения: 28.05.2025). – Режим доступа: по подписке.

Савельева, О. О. Всеобщая история рекламы : учебник для бакалавров / О. О. Савельева, Н. В. Трубникова. – 5-е изд. – Москва : Издательско-торговая корпорация «Дашков и К°», 2023. – 450 с. // Znanium : электронно-библиотечная система. – URL: https://znanium.com/catalog/product/2082493 (дата обращения: 28.05.2025). – Режим доступа: по подписке.

Савельева, О. О. Российская история рекламы : учебник для бакалавров / О. О. Савельева. – Москва : Издательско-торговая корпорация «Дашков и К°», 2023. – 573 с. // Znanium : электронно-библиотечная система. – URL: https://znanium.com/catalog/product/2041746 (дата обращения: 28.05.2025). – Режим доступа: по подписке.

Шарков, Ф. И. Интегрированные коммуникации: реклама, паблик рилейшнз, брендинг : учебное пособие / Ф. И. Шарков. – 3-е изд., стер. – Москва : Издательско-торговая корпорация «Дашков и К°», 2022. – 322 с. // Znanium : электронно-библиотечная система. – URL: https://znanium.com/catalog/product/2082687 (дата обращения: 28.05.2025). – Режим доступа: по подписке.

Шестаков, Ю. А. История рекламы : учебное пособие / Ю.А. Шестаков. – Москва : РИОР : ИНФРА-М, 2024. – 259 с. – (Высшее образование: Бакалавриат). // Znanium : электронно-библиотечная система. – URL: https://znanium.ru/catalog/product/2138948 (дата обращения: 28.05.2025). – Режим доступа: по подписке.

ЭБС Юрайт.

Жильцова, О. Н. Рекламная деятельность : учебник для вузов / О. Н. Жильцова, И. М. Синяева, Д. А. Жильцов. – 2-е изд. – Москва : Издательство Юрайт, 2024. – 200 с. – (Высшее образование). // Юрайт : образовательная платформа. – URL: https://urait.ru/bcode/555988 (дата обращения: 28.05.2025). – Режим доступа: по подписке.

Карпова, С. В. Рекламное дело : учебник и практикум для вузов / С. В. Карпова. – 3-е изд., перераб. и доп. – Москва : Издательство Юрайт, 2024. – 344 с. – (Высшее образование). // Юрайт : образовательная платформа. – URL: https://urait.ru/bcode/557155 (дата обращения: 28.05.2025). – Режим доступа: по подписке.

Колышкина, Т. Б. Анализ рекламного текста : учебное пособие для вузов / Т. Б. Колышкина, Е. В. Маркова, И. В. Шустина. – Москва : Издательство Юрайт, 2024. – 305 с. – (Высшее образование). // Юрайт : образовательная платформа. – URL: https://urait.ru/bcode/544084 (дата обращения: 28.05.2025). – Режим доступа: по подписке.

Колышкина, Т. Б. Проектирование и оценка рекламного образа : учебное пособие для вузов / Т. Б. Колышкина, Е. В. Маркова, И. В. Шустина. – 2-е изд., испр. и доп. – Москва : Издательство Юрайт, 2024. – 262 с. – (Высшее образование). // Юрайт : образовательная платформа. – URL: https://urait.ru/bcode/541448 (дата обращения: 28.05.2025). – Режим доступа: по подписке.

Колышкина, Т. Б. Реклама в местах продаж : учебное пособие для вузов / Т. Б. Колышкина, И. В. Шустина, Е. В. Маркова. – 2-е изд., испр. и доп. – Москва : Издательство Юрайт, 2024. – 222 с. – (Высшее образование). // Юрайт : образовательная платформа. – URL: https://urait.ru/bcode/541700 (дата обращения: 28.05.2025). – Режим доступа: по подписке.

Коноваленко, В. А. Реклама и связи с общественностью: введение в специальность : учебник / В. А. Коноваленко, М. Ю. Коноваленко, Н. Г. Швед. – Москва : Издательство Юрайт, 2024. – 384 с. – (Высшее образование). // Юрайт : образовательная платформа. – URL: https://urait.ru/bcode/535909 (дата обращения: 28.05.2025). – Режим доступа: по подписке.

Основы рекламы и связей с общественностью : учебник для вузов / М. М. Васильева, Ю. Г. Жеглова, Е. Ю. Юдина, И. В. Шаркова ; под ред. М. М. Васильевой. – Москва : Издательство Юрайт, 2024. – 286 с. – (Высшее образование). // Юрайт : образовательная платформа. – URL: https://urait.ru/bcode/544815 (дата обращения: 28.05.2025). – Режим доступа: по подписке.

Поляков, В. А. Разработка и технологии производства рекламного продукта : учебник и практикум для вузов / В. А. Поляков, А. А. Романов. – Москва : Издательство Юрайт, 2024. – 502 с. – (Высшее образование). // Юрайт : образовательная платформа. – URL: https://urait.ru/bcode/535961 (дата обращения: 28.05.2025). – Режим доступа: по подписке.

Синяева, И. М. Реклама и связи с общественностью : учебник для вузов / И. М. Синяева, О. Н. Жильцова, Д. А. Жильцов. – 2-е изд. – Москва : Издательство Юрайт, 2024. – 453 с. – (Высшее образование). // Юрайт : образовательная платформа. – URL: https://urait.ru/bcode/555976 (дата обращения: 28.05.2025). – Режим доступа: по подписке.

Трищенко, Д. А. Техника и технологии рекламного видео : учебник и практикум для вузов / Д. А. Трищенко. – Москва : Издательство Юрайт, 2024. – 177 с. – (Высшее образование). // Юрайт : образовательная платформа. – URL: https://urait.ru/bcode/542705 (дата обращения: 28.05.2025). – Режим доступа: по подписке.

Федотова, Л. Н. Реклама: теория и практика : учебник для вузов / Л. Н. Федотова. – 2-е изд., перераб. и доп. – Москва : Издательство Юрайт, 2024. – 449 с. – (Высшее образование). // Юрайт : образовательная платформа. – URL: https://urait.ru/bcode/536261 (дата обращения: 28.05.2025). – Режим доступа: по подписке.
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Амосова, Е. В. Управление рекламной деятельностью организации в современных условиях / Е. В. Амосова, В. С. Кудряшов // Ученые записки Тамбовского отделения РоСМУ. – 2024. – № 34. – С. 61-71. – URL: https://www.elibrary.ru/item.asp?id=68932460 (дата обращения: 15.05.2025). – Режим доступа: для зарегистрир. пользователей.
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