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1 Общие положения 

Рабочая программа и фонд оценочных средств дисциплины «Медиарилейшнз» со- 

ставлены в соответствии с требованиями федерального государственного образовательно- 

го стандарта, утвержденного приказом Министерства образования и науки Российской 

Федерации № 512 от 08.06.2017 и основной профессиональной образовательной програм- 

мы подготовки «Реклама и связи с общественностью в медиаиндустрии» по направлению 

подготовки «Реклама и связи с общественностью». 

Профессиональный стандарт [Профессиональный стандарт Профессиональный 

стандарт 06.013 «Специалист по информационным ресурсам». Обобщенная трудовая 

функция: С. Управление (менеджмент) информационными ресурсами], ПС 06.013, ТФ 

3.3.3, работать с большими объемами информации. 
 

 

Задачи 
дисциплины 

–сформировать базовые представления о месте, занимаемом связями 

с общественностью в коммуникационном обеспечении деятельности 

современной организации, и роли которую играют медиарилейшнз в 

PR-коммуникации; 

–сформировать общие профессиональные компетенции в сфере органи- 

зации взаимодействия между организацией и средствами 

массовой информации; 

–сформировать компетенции в сфере подготовки и проведении 

коммуникационных кампаний и мероприятий; 

–сформировать представления о специфике современного медиапроиз- 

водства; 

–ознакомить с технологиями менеджмента новостей; 

–выработать навыки создания PR-текстов, предназначенных для 

прессы; 

–выработать навыки проведения мероприятий для журналистов; 

–выработать навыки подготовки и проведения публичных мероприятий, 

адресованных различным целевым аудиториям 
Основные 
разделы / темы 
дисциплины 

1. Взаимодействие со СМИ в системе PR-коммуникаций 
2. Институализация взаимодействия со СМИ 

3. Этические и юридические аспекты взаимодействия со СМИ 

 

2 Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 

соотнесенных с планируемыми результатами образовательной программы 

Процесс изучения дисциплины «Медиарилейшнз» направлен на формирование 

следующих компетенций в соответствии с ФГОС ВО и основной образовательной про- 

граммой (таблица 1): 

 

Таблица 1 – Компетенции и планируемые результаты обучения по дисциплине 
 

Код по ФГОС Индикаторы достижения Планируемые результаты 

обучения по дисциплине 

Универсальные 
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Код по ФГОС Индикаторы достижения Планируемые результаты 

обучения по дисциплине 

   

Общепрофессиональные 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ОПК-5 Способен учиты- 

вать в профессиональной 

деятельности тенденции 

развития медиакоммуни- 

кационных систем регио- 

на, страны и мира, исходя 

из политических и эко- 

номических механизмов 

их функционирования, 

правовых и этических 

норм регулирования 

ОПК-5.1 Знает совокупность 

политических, экономических 

факторов, правовых и этиче- 

ских норм, регулирующих раз- 

витие разных медиакоммуни- 

кационных систем на глобаль- 

ном, национальном и регио- 

нальном уровнях 

ОПК-5.2 Умеет осуществлять 

свои профессиональные дей- 

ствия в сфере рекламы и связей 

с общественностью с учетом 

специфики коммуникационных 

процессов и механизмов функ- 

ционирования конкретной ме- 

диакоммуникационной систе- 

мы 

ОПК-5.3 Владеет навыками 

разработки продукта в области 

рекламы и связей с обществен- 

ностью с учетом особенностей 

регионального, национального 

и международного медиаком- 

муникационного развития 

 

Знать совокупность полити- 

ческих, экономических фак- 

торов, правовых и этических 

норм, регулирующих разви- 

тие разных медиакоммуни- 

кационных систем на гло- 

бальном, национальном и 

региональном уровнях для 

взаимодействие со СМИ в 

системе PR-коммуникаций 

Уметь в рамках институа- 

лизации взаимодействия со 

СМИ осуществлять свои 

профессиональные действия 

в сфере рекламы и связей с 

общественностью с учетом 

специфики коммуникацион- 

ных процессов и механиз- 

мов функционирования кон- 

кретной медиакоммуника- 

ционной системы. 

Владеть навыками разработ- 

ки продукта в области ре- 

кламы и связей с обще- 

ственностью с учетом осо- 

бенностей регионального, 

национального и междуна- 

родного развития а также с 

учётом этических и юриди- 

ческих аспектов взаимодей- 

ствия со СМИ. 

Профессиональные 

   

 

3 Место дисциплины (модуля) в структуре образовательной программы 

Дисциплина «Медиарилейшнз» изучается на 4 курсе(ах) в 7 семестре(ах). 

Дисциплина входит в состав блока 1 «Дисциплины (модули)» и относится к 
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обязательной части. 

Для освоения дисциплины необходимы знания, полученные при изучении курсов 

Знания, умения и навыки, сформированные при изучении дисциплины 
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«Медиарилейшнз», будут востребованы при изучении последующих дисциплин: «Пресс- 

служба» / при прохождении практики. 

Дисциплина «Медиарилейшнз» частично реализуется в форме практической под- 

готовки. Практическая подготовка организуется путем проведения - выполнения прак- 

тических занятий, контрольных работ, иных видов учебной деятельности. 

Входной контроль не проводится. 

 

4 Объем дисциплины (модуля) в зачетных единицах с указанием количества 

академических часов, выделенных на контактную работу обучающихся с 

преподавателем (по видам учебных занятий) и на самостоятельную работу 

обучающихся 

Общая трудоемкость (объем) дисциплины составляет 3 з.е., 108 акад. час. 

Распределение объема дисциплины (модуля) по видам учебных занятий представ- 

лено в таблице 2. 

 

Таблица 2 – Объем дисциплины (модуля) по видам учебных занятий 

Объем дисциплины 
Всего академи- 

ческих часов 

Общая трудоемкость дисциплины 180 

Контактная аудиторная работа обучающихся с преподавателем (по 

видам учебных занятий), всего 
36 

В том числе:  

занятия лекционного типа (лекции и иные учебные занятия, преду- 

сматривающие преимущественную передачу учебной информации пе- 

дагогическими работниками) 
в том числе часов практической подготовки 

12 
 

 
0 

занятия семинарского типа (семинары, практические занятия, прак- 

тикумы, лабораторные работы, коллоквиумы и иные аналогичные за- 

нятия) 
в том числе часов практической подготовки 

24: 

8 часа практ. 

занятий 

Самостоятельная работа обучающихся и контактная работа, вклю- 

чающая групповые консультации, индивидуальную работу обучаю- 

щихся с преподавателями (в том числе индивидуальные консультации); 

взаимодействие в электронной информационно-образовательной среде 
вуза 

 

 

144 

Промежуточная аттестация обучающихся –  Зачет с оценкой 0 

5 Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам) 

с указанием отведенного на них количества академических часов и видов 

учебной работы 

Таблица 3 – Структура и содержание дисциплины (модуля) 

 

 

Наименование разделов, тем и содержание ма- 

териала 

Виды учебной работы, включая самосто- 
ятельную работу обучающихся и трудо- 

емкость (в часах) 

Контактная работа преподава- 
теля с обучающимися 

СРС 
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 Лекции Семинар- 

ские 

(практи- 

ческие 
занятия) 

Лабора- 

торные 

занятия 

 

Раздел 1. «1. Взаимодействие со СМИ в системе PR-коммуникаций» 

Тема 1. Медиа рилейшнз в системе инте- 

грированных маркетинговых коммуника- 

ций. 

Цели взаимодействия со СМИ. Специфика 

СМИ как канала коммуникации с целевыми 

группами. Нематериальные активы, влияние 

публикаций СМИ на капитализацию компа- 

нии. Информационная открытость. Понятия 

репутации, имиджа, паблицитного капитала в 

контексте медиарилейшнз. Специфика взаи- 

модействия со СМИ государственных, обще- 

ственных и коммерческих организаций. PR- 

структуры как важнейшие источники для 

СМИ. Точки пересечения интересов PR- 

субъекта и СМИ. 

 

 

 

 

 

 

 

2 

 

 

 

 

 

 

 

4 

 

 

 

 

 

 

 

- 
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Раздел 2. «Институализация взаимодействия со СМИ» 

Тема 2. Планирование и постановка работы 

пресс-службы 

Разработка концепции информационной поли- 

тики организации. Задачи пресс-службы. По- 

рядок взаимодействия пресс-службы с други- 

ми подразделениями. Статус пресс-секретаря. 

Анализ  зоны  возможностей  и  зоны риска. 

«Спикеры», «лица компании». Анализ целе- 

вых аудиторий и СМИ, разработка ключевых 

посланий. Составление медиакарт. Планиро- 

вание информационных поводов. Критерии 

оценки эффективности работы пресс-службы. 

 

 

 

 

 

1 

 

 

 

 

 

2 

 

 

 

 

 

- 
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Тема 3. Институализация взаимодействия 

со СМИ 

Пресс-секретарь. Пресс-служба. Пресс-центр. 

Аутсорсинг функций пресс-службы. 

Профессиональная специализация работников 

пресс-служб (аналитик, составитель речей и 

литературный работник, психолог и модера- 

тор, оператор и фотограф, дизайнер и принт- 

менеджер). Образование, профессиональное 

развитие и построение карьеры в сфере медиа 

рилейшнз. 

Медиарилейшнз и институты экспертного со- 

общества. 

 

 

 

 

 

 

1 

 

 

 

 

 

 

2 

 

 

 

 

 

 

- 
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Раздел 3. «3. Этические и юридические аспекты взаимодействия со СМИ» 
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Наименование разделов, тем и содержание ма- 

териала 

Виды учебной работы, включая самосто- 

ятельную работу обучающихся и трудо- 
емкость (в часах) 

Контактная работа преподава- 
теля с обучающимися 

СРС 

Лекции Семинар- 

ские 

(практи- 

ческие 

занятия) 

Лабора- 

торные 

занятия 

Тема 4. Этические и юридические аспекты 

взаимодействия со СМИ 

Этика взаимодействия с журналистами, ос- 

новные ошибки (отзыв комментариев и интер- 

вью, распространение информации, получен- 

ной от журналиста в ходе подготовки им мате- 

риала, «двойной» эксклюзив и др.). Этические 

кодексы. Размещение материалов в СМИ на 

коммерческой основе. «Заказные материалы» 

как признак креативного бессилия. Пресс- 

туры. Тестирование продукции. Совместные 

мероприятия со СМИ. Способы поощрения 

журналистов. Конкурсы публикаций. Юриди- 

ческие аспекты взаимодействия со СМИ госу- 

дарственных, общественных и коммерческих 
организаций. 

 

 

 

 

 

 

 

2 

 

 

 

 

 

 

 

4* 

 

 

 

 

 

 

 

- 
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Тема 5. Инструменты взаимодействия со 

СМИ. Подготовка информации 

Жанры первичных PR-текстов. Пресс-релиз. 

Пресс-релиз как основа для сообщений ин- 

формационных агентств. Структура пресс- 

релиза: шапка, контактные лица, заголовок, 

выходные данные, вступительный абзац, тек- 

стовая часть. Бэкграундер, факт-лист и другие 

составляющие пресс-кита (фотографии, пре- 

зентационные материалы, интервью с первы- 
ми 

 

 

 

 

2 

 

 

 

 

4* 

 

 

 

 

- 
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Тема 6. Этические и юридические аспекты 

взаимодействия со СМИ 

Этика взаимодействия с журналистами, ос- 

новные ошибки (отзыв комментариев и интер- 

вью, распространение информации, получен- 

ной от журналиста в ходе подготовки им мате- 

риала, «двойной» эксклюзив и др.). Этические 

кодексы. Размещение материалов в СМИ на 

коммерческой основе. «Заказные материалы» 

как признак креативного бессилия. Пресс- 

туры. Тестирование продукции. Совместные 

мероприятия со СМИ. Способы поощрения 

журналистов. Конкурсы публикаций. Юриди- 

ческие аспекты взаимодействия со СМИ госу- 
дарственных, общественных и коммерческих 

 

 

 

 

 

 

2 

 

 

 

 

 

 

4 

 

 

 

 

 

 

- 

 

 

 

 

 

 

18 
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Наименование разделов, тем и содержание ма- 

териала 

Виды учебной работы, включая самосто- 

ятельную работу обучающихся и трудо- 
емкость (в часах) 

Контактная работа преподава- 
теля с обучающимися 

СРС 

Лекции Семинар- 

ские 

(практи- 

ческие 

занятия) 

Лабора- 

торные 

занятия 

организаций     

Тема 7. Медиарилейшнз и корпоративные 

медиа 

Стратегия выбора средств информации. Обзие 

основания планирования рпботы корпоратив- 

ных медиа. Контент корпоративных медиа. 

 

 

1 

 

 

2 

 

 

- 

 

 

20 

Тема 8. Аналитическое направление дея- 

тельности медиарилешнз 

Мониторинг СМИ и блогосферы – технологии 

и специализированные базы данных (Integrum, 

Public, Factiva. Использование Google Alerts). 

Автоматический анализ публикаций, индекс 

информационного благоприятствования (си- 

стема «Медиалогия» и др.). 

Подготовка пресс-клипингов, аналитических 

отчетов по итогам мониторинга, дайджестов. 

Другие направления работы в аналитической 

сфере в контексте медиарилейшнз 

. 

 

 

 

 

 

 

1 

 

 

 

 

 

 

2 

 

 

 

 

 

 

- 
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ИТОГО 
по дисциплине 

12 24 - 144 

*- реализуется в форме практической подготовки 

 

 

6 Внеаудиторная самостоятельная работа обучающихся по дисциплине 

(модулю) 

При планировании самостоятельной работы студенту рекомендуется руковод- 

ствоваться следующим распределением часов на самостоятельную работу (таблица 4): 

 

Таблица 4 – Рекомендуемое распределение часов на самостоятельную работу 

Компоненты самостоятельной работы Количество часов 

Изучение теоретических разделов дисциплины 50 

Подготовка к занятиям семинарского типа 50 

Подготовка и оформление контрольной работы 44 
 144 

7 Оценочные средства для проведения текущего контроля 
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и промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине (модулю) 

Фонд оценочных средств для проведения текущего контроля успеваемости и про- 

межуточной аттестации представлен в Приложении 1. 

Полный комплект контрольных заданий или иных материалов, необходимых для 

оценивания результатов обучения по дисциплине (модулю), практике хранится на ка- 

федре-разработчике в бумажном и электронном виде. 

 

8 Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

(модуля) 

 

8.1 Основная литература 

1 Чумиков, А.Н. Медиарилейшнз : учеб. пособие для студентов вузов / А.Н. Чуми- 

ков. — Москва : Аспект Пресс. 2014. — 184 с. — (Современные технологии PR. Мастер- 

класс). - ISBN 978-5-7567-0715-1. - Текст : электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1039474 (дата обращения: 27.12.2020). – Режим досту- 

па: по подписке. 

2 Марочкина, С. С. Медиарилейшнз и медиапланирование : учебное пособие / С. С. 

Марочкина, И. Б. Шуванов, Е. В. Щетинина. - Москва : ФЛИНТА, 2021. - 47 с. - ISBN 978- 

5-9765-4765-0. - Текст : электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1852347 

(дата обращения: 27.12.2020). – Режим доступа: по подписке. 

3 Чумиков, А. Н. Государственный PR: связи с общественностью для государ- 

ственных организаций и проектов : учебник / А.Н. Чумиков, М.П. Бочаров. — 3-е изд., пе- 

рераб. и доп. — Москва : ИНФРА-М, 2020. — 343 с. + Доп. материалы [Электронный ре- 

сурс].  — (Высшее образование: Бакалавриат). — DOI 

10.12737/textbook_592bf62f2c4f86.51817652. - ISBN 978-5-16-013075-0. - Текст : электрон- 

ный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1059463 (дата обращения: 27.12.2020). – 

Режим доступа: по подписке. 

 

8.2 Дополнительная литература 

1 Пономарев, Н.Ф. Коммуникационный менеджмент власти: институциональные 

теории и дискурсивные практики : учеб. пособие / Н.Ф. Пономарев. — 2-е изд., стер. - 

Москва : ФЛИНТА. 2016. - 125 с. - ISBN 978-5-9765-2241-1. - Текст : электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1036125 (дата обращения: 27.12.2020). – Режим досту- 

па: по подписке. 

2 Гринберг, Т.Э. Коммуникационная концепция связей с общественностью: моде- 

ли, технологии, синергетический эффект / Т.Э. Гринберг. — Москва : Издательство Мос- 

ковского университета, 2012. — 324 с. - ISBN 978-5-211-06399-0. - Текст : электронный. - 

URL: https://znanium.com/catalog/product/1022902 (дата обращения: 27.12.2020). – Режим 

доступа: по подписке. 

3 Маркина, Ю. В. Зарубежные СМИ сегодня: крупнейшие корпорации и монополи- 

стические объединения : учебное пособие / Ю.В. Маркина, В.В. Хорольский. — Москва : 

ИНФРА-М, 2022. — 263 с. — (Высшее образование: Бакалавриат). — DOI 

10.12737/978375.  -  ISBN  978-5-16-014373-6.  -  Текст  :  электронный.  -  URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1856941 (дата обращения: 27.12.2020). – Режим досту- 

па: по подписке. 

 

8.3 Методические указания для студентов по освоению дисциплины 

1 Семёнов А.Б.. Методические указания к написанию контрольных работ по дис- 

циплине «Медиарилешнз» для студентов направления «Реклама и связи с общественно- 

стью» (Размещение: СЭД «Альфреско). 
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8.4 Современные профессиональные базы данных и информационные 

справочные системы, используемые при осуществлении образовательного 

процесса по дисциплине 

1 Электронно-библиотечная система IPRbooks. Лицензионный договор № ЕП 44 № 

001/9 на предоставление доступа к электронно-библиотечной системе IPRbooks ИКЗ 

191272700076927030100100090016311000 от 27 марта 2019 

2 Электронная библиотека ZNANIUM.COM. Договор ЕП 44 № 003/10 эбс ИКЗ 

1912727000769227030100100120016311000 от 17 апреля 2019 г. 

3 Электронно-библиотечная система eLIBRARY.RU. Договор № ЕП 44 № 004/13 на 

оказание услуг доступа к электронным изданиям ИКЗ 19127270007692703010010015 

0016311000 от 15 апреля 2019 г. 

 

8.5 Перечень   ресурсов   информационно-телекоммуникационной   сети 

«Интернет», необходимых для освоения дисциплины (модуля) 

1 Официальный сайт Российской ассоциации по связям с общественностью: 

https://www.raso.ru/ 

2 Специализированный портал CreateBrand: http://www.createbrand.ru/about/ 

 

8.6 Лицензионное программное обеспечение, используемое при 

осуществлении образовательного процесса по дисциплине 

Таблица 5 – Перечень используемого программного обеспечения 

Наименование ПО Реквизиты / условия использования 
Microsoft Imagine Premium Лицензионный договор АЭ223 №008/65 от 11.01.2019 

OpenOffice Свободная лицензия, условия использования по ссылке: 
https://www.openoffice.org/license.html 

(Программа распространяется на условиях GNU General Public 

License) 

9 Организационно-педагогические условия 

Организация образовательного процесса регламентируется учебным планом и рас- 

писанием учебных занятий. Язык обучения (преподавания) — русский. Для всех видов 

аудиторных занятий академический час устанавливается продолжительностью 45 минут. 

При формировании своей индивидуальной образовательной траектории обучаю- 

щийся имеет право на перезачет соответствующих дисциплин и профессиональных моду- 

лей, освоенных в процессе предшествующего обучения, который освобождает обучающе- 

гося от необходимости их повторного освоения. 

9.1 Образовательные технологии 

Учебный процесс при преподавании курса основывается на использовании тради- 

ционных, инновационных и информационных образовательных технологий. Традицион- 

ные образовательные технологии представлены лекциями и семинарскими (практически- 

ми) занятиями. Инновационные образовательные технологии используются в виде широ- 

кого применения активных и интерактивных форм проведения занятий. Информационные 

образовательные технологии реализуются путем активизации самостоятельной работы 

студентов в информационной образовательной среде. 

9.2 Занятия лекционного типа 

Лекционный курс предполагает систематизированное изложение основных вопро- 

сов учебного плана. 

https://www.raso.ru/
http://www.createbrand.ru/about/
http://www.openoffice.org/license.html
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На первой лекции лектор обязан предупредить студентов, применительно к какому 

базовому учебнику (учебникам, учебным пособиям) будет прочитан курс. 

Лекционный курс должен давать наибольший объем информации и обеспечивать 

более глубокое понимание учебных вопросов при значительно меньшей затрате времени, 

чем это требуется большинству студентов на самостоятельное изучение материала. 

9.3 Занятия семинарского типа 

Семинарские занятия представляют собой детализацию лекционного теоретическо- 

го материала, проводятся в целях закрепления курса и охватывают все основные разделы. 

Основной формой проведения семинаров является обсуждение наиболее проблем- 

ных и сложных вопросов по отдельным темам, а также разбор примеров и ситуаций в 

аудиторных условиях. В обязанности преподавателя входят: оказание методической по- 

мощи и консультирование студентов по соответствующим темам курса. 

Активность на семинарских занятиях оценивается по следующим критериям: 

 ответы на вопросы, предлагаемые преподавателем; 

 участие в дискуссиях; 

 выполнение проектных и иных заданий; 

 ассистирование преподавателю в проведении занятий. 

Ответ должен быть аргументированным, развернутым, не односложным, содержать 

ссылки на источники. 

Доклады и оппонирование докладов проверяют степень владения теоретическим 

материалом, а также корректность и строгость рассуждений. 

Оценивание заданий, выполненных на семинарском занятии, входит в накоплен- 

ную оценку. 

9.4 Самостоятельная работа обучающихся по дисциплине (модулю) 

Самостоятельная работа студентов – это процесс активного, целенаправленного 

приобретения студентом новых знаний, умений без непосредственного участия препода- 

вателя, характеризующийся предметной направленностью, эффективным контролем и 

оценкой результатов деятельности обучающегося. 

Цели самостоятельной работы: 

 систематизация и закрепление полученных теоретических знаний и практических 

умений студентов; 

 углубление и расширение теоретических знаний; 

 формирование умений использовать нормативную и справочную документацию, 

специальную литературу; 

 развитие познавательных способностей, активности студентов, ответственности и 

организованности; 

 формирование самостоятельности мышления, творческой инициативы, способно- 

стей к саморазвитию, самосовершенствованию и самореализации; 

 развитие исследовательских умений и академических навыков. 

Самостоятельная работа может осуществляться индивидуально или группами сту- 

дентов в зависимости от цели, объема, уровня сложности, конкретной тематики. 

Технология организации самостоятельной работы студентов включает использова- 

ние информационных и материально-технических ресурсов университета. 

Контроль результатов внеаудиторной самостоятельной работы студентов может 

проходить в письменной, устной или смешанной форме. 

Студенты должны подходить к самостоятельной работе как к наиважнейшему 

средству закрепления и развития теоретических знаний, выработке единства взглядов на 

отдельные вопросы курса, приобретения определенных навыков и использования профес- 

сиональной литературы. 
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9.5 Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины 

При изучении дисциплины обучающимся целесообразно выполнять следующие 

рекомендации: 

1. Изучение учебной дисциплины должно вестись систематически. 

2. После изучения какого-либо раздела по учебнику или конспектным материалам 

рекомендуется по памяти воспроизвести основные термины, определения, понятия разде- 

ла. 

3. Особое внимание следует уделить выполнению отчетов по практическим заняти- 

ям и индивидуальным комплексным заданиям на самостоятельную работу. 

4. Вся тематика вопросов, изучаемых самостоятельно, задается на лекциях препо- 

давателем. Им же даются источники (в первую очередь вновь изданные в периодической 

научной литературе) для более детального понимания вопросов, озвученных на лекции. 

При самостоятельной проработке курса обучающиеся должны: 

 просматривать основные определения и факты; 

 повторить законспектированный на лекционном занятии материал и дополнить 

его с учетом рекомендованной по данной теме литературы; 

 изучить рекомендованную литературу, составлять тезисы, аннотации и конспекты 

наиболее важных моментов; 

 самостоятельно выполнять задания, аналогичные предлагаемым на занятиях; 

 использовать для самопроверки материалы фонда оценочных средств. 

1. Методические указания при работе над конспектом лекции 

В ходе лекционных занятий необходимо вести конспектирование учебного материа- 

ла. Обращать внимание на категории, формулировки, раскрывающие содержание тех или 

иных явлений и процессов, научные выводы и практические рекомендации, положитель- 

ный опыт в ораторском искусстве. Желательно оставить в рабочих конспектах поля, на 

которых делать пометки из рекомендованной литературы, дополняющие материал про- 

слушанной лекции, а также подчеркивающие особую важность тех или иных теоретиче- 

ских положений. Задавать преподавателю уточняющие вопросы с целью уяснения теоре- 

тических положений, разрешения спорных ситуаций. 

2. Методические указания по самостоятельной работе над изучаемым материа- 

лом и при подготовке к практическим занятиям 

Начинать надо с изучения рекомендованной литературы. Необходимо помнить, что 

на лекции обычно рассматривается не весь материал, а только его часть. Остальная его 

часть восполняется в процессе самостоятельной работы. В связи с этим работа с рекомен- 

дованной литературой обязательна. Особое внимание при этом необходимо обратить на 

содержание основных положений и выводов, объяснение явлений и фактов, уяснение 

практического приложения рассматриваемых теоретических вопросов. В процессе этой 

работы необходимо стремиться понять и запомнить основные положения рассматривае- 

мого материала, примеры, поясняющие его, а также разобраться в иллюстративном мате- 

риале. 

3. Методические указания по выполнению контрольной работы 

Выполнение контрольной работы рекомендуется проводить, придерживаясь следу- 

ющего порядка: 

1) уяснить объем и последовательность излагаемых вопросов; 

2) прочитать в рекомендуемой литературе весь относящийся к данной теме материал; 

3) повторно прочитать учебную информацию по теме контрольной работы и соста- 

вить краткий конспект раздела; 

4) приступить к выполнению задания. 

При возникновении трудностей при выполнении контрольной работы можно обра- 

титься к преподавателю за письменной или устной консультацией. 
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Выполнять задания и отвечать на вопросы необходимо в той же последовательности, 

в которой они даны в заданиях. 

Ответы на вопросы не должны быть односложными. Необходимо подтверждать свои вы- 

воды примерами. 

 

10 Описание материально-технического обеспечения, необходимого для 

осуществления образовательного процесса по дисциплине (модулю) 

 

10.1 Учебно-лабораторное оборудование 

Таблица 6 – Перечень оборудования лаборатории 

 

Аудитория 
Наименование аудитории 

(лаборатории) 
Используемое оборудование 

аудитория с вы- 

ходом в интернет 

+ локальное со- 

единение 

Аудитория с мультимедиа- 

оборудованием СГФ 

1 персональный ЭВМ с процессором 

Core(TM) i3-3240 CPU @ 3.4 GHz; 1 экран с 

проектором EPSON EB-825V 

10.2 Технические и электронные средства обучения 

При проведении занятий используется аудитория, оборудованная проектором (ста- 

ционарным или переносным) для отображения презентаций. Кроме того, при проведении 

лекций и практических занятий необходим компьютер с установленным на нем браузером 

и программным обеспечением для демонстрации презентаций. 

Для реализации дисциплины подготовлены презентации по темам «Истоки фило- 

софии, Медиарилейшнз античности», «Бытие и сознание», «Общество, история и культу- 

ра» 

 

11 Иные сведения 

Методические рекомендации по обучению лиц с ограниченными возможно- 

стями здоровья и инвалидов 

Освоение дисциплины обучающимися с ограниченными возможностями здоровья 

может быть организовано как совместно с другими обучающимися, так и в отдельных 

группах. Предполагаются специальные условия для получения образования обучающими- 

ся с ограниченными возможностями здоровья. 

Профессорско-педагогический состав знакомится с психолого-физиологическими 

особенностями обучающихся инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоро- 

вья, индивидуальными программами реабилитации инвалидов (при наличии). При необ- 

ходимости осуществляется дополнительная поддержка преподавания тьюторами, психо- 

логами, социальными работниками, прошедшими подготовку ассистентами. 

В соответствии с методическими рекомендациями Минобрнауки РФ (утв. 8 апреля 

2014 г. N АК-44/05вн) в курсе предполагается использовать социально-активные и ре- 

флексивные методы обучения, технологии социокультурной реабилитации с целью оказа- 

ния помощи в установлении полноценных межличностных отношений с другими студен- 

тами, создании комфортного психологического климата в студенческой группе. Подбор и 

разработка учебных материалов производятся с учетом предоставления материала в раз- 

личных формах: аудиальной, визуальной, с использованием специальных технических 

средств и информационных систем. 

Освоение дисциплины лицами с ОВЗ осуществляется с использованием средств 

обучения общего и специального назначения (персонального и коллективного использо- 



15  

вания). Материально-техническое обеспечение предусматривает приспособление аудито- 

рий к нуждам лиц с ОВЗ. 

Форма проведения аттестации для студентов-инвалидов устанавливается с учетом 

индивидуальных психофизических особенностей. Для студентов с ОВЗ предусматривает- 

ся доступная форма предоставления заданий оценочных средств, а именно: 

 в печатной или электронной форме (для лиц с нарушениями опорно- 

двигательного аппарата); 

 в печатной форме или электронной форме с увеличенным шрифтом и контрастно- 

стью (для лиц с нарушениями слуха, речи, зрения); 

 методом чтения ассистентом задания вслух (для лиц с нарушениями зрения). 

Студентам с инвалидностью увеличивается время на подготовку ответов на кон- 

трольные вопросы. Для таких студентов предусматривается доступная форма предостав- 

ления ответов на задания, а именно: 

 письменно на бумаге или набором ответов на компьютере (для лиц с нарушения- 

ми слуха, речи); 

 выбором ответа из возможных вариантов с использованием услуг ассистента (для 

лиц с нарушениями опорно-двигательного аппарата); 

 устно (для лиц с нарушениями зрения, опорно-двигательного аппарата). 

При необходимости для обучающихся с инвалидностью процедура оценивания ре- 

зультатов обучения может проводиться в несколько этапов. 
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